
南京市市级项目预算绩效目标表

2024年度

项目名称 宣传交流及推广 主管部门 侵华日军南京大屠杀遇难同胞纪念馆

项目类型 常年安排项目 项目级次 市本级

开始时间 2024年 完成时间 2026年

实施单位 侵华日军南京大屠杀遇难同胞纪念馆
项目负责人/

联系电话

立项必要性

做好多语种传播工作和加强对外宣传是习总书记两次来馆指示内容，目前，我馆的国际传播渠道不足且缺乏专业的国

际传播人才，迫切需要提升对外传播能力；同时对官网进行运营、维护，有助于提升我馆的服务力和传播力；通过重

大节点开展线上、线下相结合的活动，有助于推进南京大屠杀历史的传播，加强爱国主义教育；加强舆情信息监测，

加强对我馆境内、境外网络舆情的了解，帮助纪念馆及时掌握网络动向，迅速、及时发现对纪念馆有较大影响的事件

并立即处理，更加准确地掌握各类舆情信息的数量、控制传播范围、把握趋势、改变影响等情况。

实施可行性

党的十八大以来，习总书记高度重视加强国际传播能力建设，要求推进国际传播能力建设，创新对外宣传方式，加强

话语体系建设，着力打造融通中外的新概念新范畴新表述，讲好中国故事；官网是我馆消息发布的重要平台之一，也

是做好传播工作的重要平台之一；2024年是南京大屠杀惨案发生87周年，将继续策划线上线下结合的品牌活动；借助

社会资源进行融媒体传播以及征集史实类稿件，对历史深度挖掘，将研究成果转化为传播内容，推进史学大众化传播

。

项目实施内容

通过历年国家公祭日、清明祭等主题宣传的开展，强化全网爱国主义教育，提升我馆在全国的影响力；同时为加强我

馆融媒体传播工作，提升文博场馆的影响力，发挥爱国主义教育示范基地的教育功能，规范我馆整合社会资源进行融

媒体传播工作的流程管理，制定了融媒体传播邀约管理办法。为加强南京大屠杀历史对外传播，提高纪念馆国际影响

力，需持续开展外事参观接待、友好交流、外宣品制作等工作，助力南京大屠杀历史内容传播国际化、交流活动品牌

化、媒体服务精细化。

项目资金

（万元）

收入

全年（程）

预算数

资金总额 170

支出

半年（程）

计划执行数

全年（程）

预算数

宣传交流及推广 85 170

中长期目标 官方网站、微博、微信、抖音等主要新媒体平台及时更新最新动态，平台点击量与阅读量实现正增长。

年度目标 新媒体平台及时更新最新动态，通过海媒账号的运维，提升对外传播能力。

一级指标 二级指标 三级指标
半年（程）

指标值

全年（程）

指标值

决策

项目立项
立项程序规范性 规范 规范

立项依据充分性 充分 充分

绩效目标
绩效目标合理性 合理 合理

绩效指标明确性 明确 明确

资金投入
预算编制科学性 科学 科学

资金分配合理性 合理 合理

过程

资金管理

预算执行率 ＝50% ＝100%

资金使用合规性 合规 合规

资金到位率 序时进度 100%

组织实施
制度执行有效性 有效 有效

管理制度健全性 健全 健全

产出指标

数量指标

文章、音视频发布数量 ≥75条 ≥150条

举办活动次数 ≥1次 ≥2次

平台关注粉丝数量 ≥25000人 ≥50000人

质量指标 发布文章、音频合法合规，无意识形态风险 合规 合规

时效指标 新媒体平台动态更新的及时性 及时 及时

成本指标 成本投入合理性 合理 合理

效益指标

经济效益

社会效益 内容转发量 ≥1500条 ≥3000条

生态效益

可持续影响 媒体报道量 ≥25条 ≥50条

满意度指标 服务对象满意度 社会公众满意度 满意 满意


